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UVOdne napomene MAJ 2009.

e |strazivanje, Ciji su osnovni rezultati sadzani u ovom izvestaju,
dvanaesto je istrazivanje gledanosti TV programa koje je za IREX
realizovao Strategic Marketing/SMMRI.

e Cilj istrazivanja je da se izmeri pre svega gledanost lokalnih TV
stanica, kao i gledanost TV stanica u manjim sredinama, koje su
uglavnom definisane granicama jedne opstine ili okruga.

e Podaci o gledanosti TV stanica su dobijeni kombinacijom dve
metode merenja.

— Elektronsko merenje putem piplmetara - koriste¢i AGB Nielsen Media Research
nacionalni reprezentativni uzorak.

— Terenske ankete - popunjavanje dnevnika, u kome su ispitanici po 15-minutnim
intervalima vodili evidenciju o TV stanicama koje su gledali. Uzorak je bio
reprezentativni strateifikovani

e Terenski deo istrazivanja: 11.05.2009. - 17.05.2009.
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Cilina populacija MA 2009

e 7.048.000 ljudi starih 4 i vise godina koji
Zive na teritoriji Srbije bez Kosova, u
domacdinstvima sa bar 1 TV aparatom

e Poseban poduzorak - stanovnistvo u
slededim stratumima:

e Vojvodina: Subotica, Zrenjanin i Srem

e Centralna Srbija: Cacak, Kraljevo,
Kragujevac, SandZak/Raska (Novi Pazar,
Raska, Tutin i Sjenica), istocna Srbija (Bor,
Zajecar i Negotin), NisS, Vranje, Bujanovac i
PreSevo.

e Poduzorak se odnosi na populaciju od
1.685.000 ljudi starih 4 i vise godina, koji
Zive u navedenim stratumima
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Velic¢ina uzorka MAJ 2009.

Piplmetarski poduzorak

— Prosecno dnevno 2.496 ispitanika

Dnevnicki poduzorak

— Prosecno dnevno 7.805 ispitanika
Ukupno
—Prosecno dnevno 10.301 ispitanika
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Podela TV stanica koju koristimo u ovoj prezentaciji MiAJ 2008

e Nacionalne:
— RTS1, RTS2, PINK, B-92, AVALA, FOX, Ko3ava i Happy

e Regionalne (iz Beograda i Vojvodine):
— RT Vojvodine 1, RT Vojvodine 2, Studio B, TV Enter, SOS, ART i TV Metropolis

EX Jugoslovenske TV stanice (na srpskom/hrvatskom/bo3nja¢kom jeziku)

e |Inostrane TV stanice

e Lokalne i domace kablovske televizije
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Ukupan nedeljni auditorijum (u % MAJ 2009,
/Svi oni koji su gledali bar 1 minut programa tokom perioda od nedelju dana/

Svi pojedinci 4+, 11.-17. maj 2009, ceo dan, samo piplmetarski podaci
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Prosecni dnevni TV auditorijum (u % MAJ 2005,

/Svi oni koji su gledali bar 1 minut programa tokom dana - prosek za nedelju dana/

Svi pojedinci 4+, 11.-17. maj 2009, ceo dan, samo piplmetarski podaci
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Gledanost po satnim intervalima - radni dani MAJ 2009.

Svi pojedinci 4+, 11.-15. maj 2009, ceo dan-radni dani (piplmetarski+Diary podaci)
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Gledanost po satnim intervalima - vikend MAJ 2009.

Svi pojedinci 4+, 16.-17. maj 2009, ceo dan-vikend (piplmetarski+Diary podaci)
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Udeo u ukupnom TV auditorijumu (u % MAJ 2009.

Svi pojedinci 4+, 11.-17. maj 2009, ceo dan, samo piplmetarski podaci
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Trend zbirnog ucesca nacionalnih TV stanica u ukupnoj gledanosti MAJ 2009.

Svi pojedinci 4+, 2003-2009, ceo dan, samo piplmetarski podaci
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Trend gledanosti u istrazivanjima 2004, 2006, 2008. i 2009. godine MAJ 2009.

Svi pojedinci 4+, ceo dan, prosecan dnevni auditorijum i ucesce u glednosti
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